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RESUMO

O artigo analisa a relacao entre a otimizag¢ao para mecanismos de
busca (SEO) e a otimizacao para motores generativos (GEO),
considerando transformacdes na descoberta de informacdes
digitais. O objetivo é discutir como a evolucao da web, a organizacao
do conteudo e a incorporacao da inteligéncia artificial afetam a
visibilidade de sites. Adota-se uma abordagem bibliografica
narrativa, baseada exclusivamente nas cinquenta referéncias
reunidas no texto de origem, acompanhada da contextualizacao da
trajetoria profissional apresentada pelo autor. O desenvolvimento
articula marcos tecnoldgicos, fundamentos de SEO e GEOQO,
indicadores de comportamento de busca e aspectos de
desempenho, mensuracao e protecao de dados. A analise identifica
continuidade entre as praticas de organizacao e acessibilidade dos
conteudos e a necessidade de considerar sua presenca em respostas
generativas. As evidéncias citadas sao provenientes de estudos e
levantamentos externos;, as observacdes profissionais nao
constituem experimento ou demonstracao causal. Conclui-se que a
convergéncia entre SEO e GEO amplia o escopo da gestao da
visibilidade digital, exigindo interpretacao contextualizada dos
indicadores e atencao a evolucao das plataformas.

Palavras-chave: Otimizacao; Generativos, Visibilidade Digital,

Inteligéncia Artificial; Desenvolvimento Web.

ABSTRACT

This article examines the relationship between search engine
optimization (SEO) and generative engine optimization (GEO),
considering changes in digital information discovery. It aims to
discuss how the evolution of the web, content organization and the
incorporation of artificial intelligence affect website visibility. A

narrative bibliographic approach is adopted, relying exclusively on



the fifty references collected in the source manuscript, alongside
contextualization of the author’'s professional trajectory. The
discussion connects technological milestones, SEO and GEO
concepts, search behavior indicators, performance, measurement
and data protection. The analysis identifies continuity between
content organization and accessibility practices and the need to
consider presence in generative responses. The cited evidence
comes from external studies and surveys; professional observations
do not constitute an experiment or a causal demonstration. The
article concludes that the convergence of SEO and GEO broadens
the scope of digital visibility management, requiring contextual
interpretation of indicators and attention to platform development.

Keywords: Optimization; Generative; Digital Visibility; Artificial

Intelligence; Web Development.

1. INTRODUCAO

A visibilidade de sites esta relacionada as formas pelas quais os
usuarios encontram informacdes na internet. A presengca em
mecanismos de busca passou a envolver praticas de organizacao do
conteudo, desempenho de paginas e adequacao as mudancas das
plataformas. Com a incorporacao de respostas produzidas por
inteligéncia artificial, essa discussao passou a incluir a apresentacao

de informacdes provenientes de sites em interfaces generativas.

O desenvolvimento web evoluiu desde os anos 2000, incorporando
novas tecnologias, como Python e inteligéncia artificial, além de
estratégias de SEO técnico e midia paga. Essa evolucao evidencia a
crescente integracao entre desenvolvimento tecnoldgico, marketing
digital e automacdo, sem pressupor que o0s resultados sejam

uniformes entre empresas ou setores. A compreensdo dessas



mudancas permite contextualizar as praticas profissionais do
desenvolvimento web e analisar criticamente as oportunidades e os

desafios associados a adocao de novas tecnologias.

A otimizag¢ao para mecanismos de busca, conhecida pela sigla SEO,
procura favorecer o posicionamento e a descoberta de paginas nos
resultados de pesquisa. A otimizacao para motores generativos, ou
GEOQO, refere-se a presenca de fontes nas respostas elaboradas por
sistemas de inteligéncia artificial. O estudo de Aggarwal et al. (2023)
constitui a referéncia académica utilizada no material para delimitar

essa segunda abordagem.

O problema que orienta o artigo é: como a convergéncia entre SEO
e GEO modifica as exigéncias de organizacao, desenvolvimento e

mMensuracao da visibilidade de sites?.

A relevancia da discussao decorre da coexisténcia entre busca
tradicional e respostas generativas. A presenca de um site em
resultados e sua utilizacao como fonte por sistemas de inteligéncia
artificial envolvem formas de exposicao que precisam ser
distinguidas. O artigo organiza esse debate em procedimentos
metodoldgicos, contexto tecnoldgico, fundamentos de otimizacao,

indicadores, discussao e consideracdes finais.

O objetivo geral é analisar essa convergéncia a partir das
informacdes e referéncias ja reunidas no texto original. Os objetivos
especificos sao contextualizar a evolucao tecnoldgica da web e da
busca, apresentar os fundamentos das duas abordagens e discutir
os indicadores de comportamento e desempenho mencionados nas

fontes.

2. EVOLUCAO DA WEB E DOS MECANISMOS DE BUSCA



2.1. Desenvolvimento Web e Padrdes Tecnolégicos

A evolucao da web fornece o contexto para compreender as praticas
de desenvolvimento e otimizacao. As referéncias histéricas situam a
criacao do HTML por Tim Berners-Lee no CERN entre 1989 e 1991
(CERN, [s. d.]). O CSS recebeu sua primeira recomendacao do W3C
em dezembro de 1996, estabelecendo uma separacao entre
conteudo e apresentacao (W3C, 1996). O JavaScript, criado por
Brendan Eich na Netscape em 1995, integrou a evolucao da

interatividade das paginas (Cybercultural, [s. d.]).

O termo AJAX, associado a Jesse James Garrett em 2005, redne
técnicas para atualizar partes de uma pagina sem recarregamento
completo (WIKIPEDIA, 2005). O Dreamweaver, lancado pela
Macromedia em 1997 e posteriormente incorporado pela Adobe,
figura entre os ambientes de desenvolvimento mencionados no
material (WIKIPEDIA, 1997). Esses marcos sao contextualizados por
documentos institucionais e fontes histdricas de naturezas distintas,

sem que todas sejam consideradas fontes primarias.

A recomendacao do HTML5 pelo W3C, em 28 de outubro de 2014,
constitui outro marco citado (W3C, 2014b). A trajetdria profissional
descrita acompanha a incorporagcao de recursos de HTML, CSS e
JavaScript, além do uso posterior de Python para automacao de
paginas multilingues, tratamento de imagens e validacao de
qualidade. A discussao relaciona essa experiéncia a organizagao dos
sites, sem concluir que a escrita manual de cdédigo determine, por si

sO, seu desempenho.

2.2. Algoritmos de Busca e Qualidade do Conteudo



As mudangas dos mecanismos de busca ampliaram as exigéncias
relacionadas a qualidade dos conteudos e as praticas de otimizacao.
As referéncias sobre Panda e Penguin descrevem, respectivamente,
alteracdes associadas a conteudo de baixa qualidade e praticas
artificiais de construcao de ligacdes entre paginas (Goodwin, 2027;
Taylor, 2022). O reconhecimento do HTTPS como sinal de
classificacao em 2014 acrescentou a seguranca a discussao de

posicionamento (Ait Bahajji; lllyes, 2014).

A indexacgao orientada prioritariamente a versao movel, anunciada
em 2018, evidencia a importancia da apresentacao dos conteudos
em dispositivos moveis (Zhang, 2018). Em 2022, as diretrizes de
avaliacao de qualidade passaram a incluir experiéncia no conjunto
E-E-A-T, formado por experiéncia, especializacao, autoridade e
confiabilidade (Tucker, 2022). As referéncias a atualizacao de
conteudo util e a producao voltada as pessoas complementam esse

contexto (COOGLE, [s. d.b]; Nelson, 2022).

Esses elementos sao apresentados como parte da evolugao das
orientacdes de busca. Sua reunidao sugere que organizacao técnica e
qualidade textual precisam ser consideradas conjuntamente.
Entretanto, a existéncia de uma diretriz nao permite, isoladamente,
medir o efeito de uma intervencao em um site especifico. O artigo
utiliza os marcos para contextualizar o tema, sem estabelecer
equivaléncia automatica entre orientacao editorial e resultado de

classificacao.

2.3. Padroes Abertos e Experiéncia de Pagina

Os padrdes abertos ocupam lugar relevante na organizacao das

informacdes publicadas. O Schema.org surgiu em 2011 a partir da



colaboracao entre Google, Bing e Yahoo!, com um vocabulario para
descrever conteudos (Goel; Gupta, 2011). O JSON-LD tornou-se
recomendacao do W3C em 2014 e € mencionado como formato
utilizado para dados estruturados (W3C, 2014a). Esses recursos

integram o conjunto técnico descrito no material de origem.

A acessibilidade aparece nas referéncias as WCAG 2.1 e a WAI-ARIA
(Nurthen; Cooper; Henry, 2025; W3C, 2018). A descoberta de paginas
é contextualizada pelo protocolo de sitemaps, com apoio conjunto
de mecanismos de busca em 2006 (Ko, 2006), e pelo Robots
Exclusion Protocol, formalizado na RFC 9309 em 2022 (Koster et al,,
2022). Esses documentos tratam de aspectos distintos da
disponibilizacao e utilizacdao do conteudo, que nao devem ser

reduzidos a uma Unica métrica de visibilidade.

As métricas de experiéncia de pagina ganharam destaque com a
introducao dos Core Web Vitals em 2020 (Subramanian, 2020). A
substituicao de First Input Delay por Interaction to Next Paint foi
anunciada em 2023 e entrou em vigor em 12 de marco de 2024
(SPLITT, 2023; Web.dev (COOGLE), 2024). A evolucao dessas métricas
reforca a necessidade de acompanhar mudancas no modo de
avaliar desempenho. Sua referéncia no artigo contextualiza a
qualidade técnica, sem demonstrar superioridade intrinseca de uma

plataforma de desenvolvimento.

2.4. Expansao das Interfaces Generativas

O lancamento publico do ChatGPT em novembro de 2022 figura
como marco na difusao da inteligéncia artificial generativa
(History.com, 2022). O material reune referéncias a Search Generative

Experience do Google, em 2023 (LI, 2023), e a apresentacao do



GCemini no mesmo ano (CNBC, 2023). Em 2024, o Google apresentou
novas experiéncias generativas de busca, incluindo Al Overviews

(Reid, 2024).

A introducao do ChatGPT Search em outubro de 2024 ampliou a
presenca da busca em interfaces conversacionais (OPENAI, 2024). A
apresentacao do Microsoft Copilot em 2023 (MICROSOFT, 2023) e a
referéncia a Perplexity Al (ENCYCLOPAEDIA BRITANNICA MONTEY, [S.
D.]) complementam o panorama. Esses servicos sao mencionados
por sua participacao No ambiente de respostas generativas, sem
pressupor que utilizem os mesmos critérios de selecao ou de

apresentacao de fontes.

O conjunto de marcos permite contextualizar a diversificacao das
interfaces de descoberta da informacdo. Para a discussao proposta, o
aspecto relevante é a coexisténcia entre apresentacao de ligacdes e
elaboracdao de respostas. A variedade de servicos indica que 0s
resultados precisam ser interpretados de acordo com o ambiente
analisado, evitando tratar todas as ferramentas como um

Mmecanismo unico.

3. SEO E GEO NA ORGANIZAGCAO DA VISIBILIDADE DIGITAL

3.1. Conceitos e Relacdes Entre as Abordagens

O SEO compreende praticas relacionadas ao posicionamento e a
descoberta de paginas em mecanismos de busca. O GEO é
apresentado no estudo de Aggarwal et al. como uma abordagem de
otimizacao da presenca de fontes em respostas generativas
(Aggarwal et al, 2023). A diferenca esta no objeto observado:

enguanto a busca tradicional pode apresentar uma lista de



documentos, a interface generativa combina informacdées em uma

resposta.

O estudo sobre GEO apresenta o benchmark GEO-bench e relata
aumento de visibilidade de até 40% nas condi¢des examinadas
(Aggarwal et al, 2023). O material também destaca que a eficacia
das intervencodes varia conforme o dominio e o tipo de conteudo.
Por essa razao, o percentual nao deve ser interpretado como
garantia de crescimento de visitas ou de desempenho para
qualguer site. Trata-se de resultado associado ao desenho e as

métricas daquela pesquisa.

A otimizacao para motores de resposta, denominada AEOQO, aparece
como abordagem proxima ao GEO na referéncia da Profound
(PROFOUND, [s. d.]). Sua inclusao situa a preocupacao com
conteudo claro, respostas diretas e organizacao textual. Os termos
sao utilizados para discutir praticas do ambiente digital; a presenca
de denominagdes diferentes nao estabelece, por si SO,
independéncia metodoldgica ou equivaléncia entre todos os

servigos.

3.2. Arquitetura da Informacao e Implementacao Técnica

A documentacao de dados estruturados do Google € utilizada no
material para apresentar a descricao explicita dos conteudos e a
possibilidade de resultados avancados de busca (COOGLE, [s. d.c]). A
organizacao semantica do HTML e a disposicao hierarquica das
informacdes integram o argumento sobre compreensao das
paginas. O artigo relaciona essas praticas a acessibilidade do
conteudo, sem apresentar a marcacao como prova suficiente de

citacao por uma interface generativa.



A implementac¢ao descrita inclui dados estruturados em JSON-LD e
vocabularios como  LocalBusiness, FAQPage, LegalService,
ProfessionalService e Person. Também compreende metadados,
sitemaps, métricas de experiéncia de pagina e correcdoes de
rastreamento de conversdes. Essas praticas caracterizam o
repertorio técnico apresentado pelo autor; sua eficacia em cada

projeto dependeria de observacao especifica.

O texto original associa coédigo desenvolvido manualmente, menor
utilizacao de camadas adicionais e desempenho de paginas. A
referéncia sobre Core Web Vitals participa dessa discussao (Hines,
2023). Contudo, o material ndo fornece comparacao controlada entre
codigo manual, sistemas de gerenciamento de conteudo e
construtores visuais. A associagao €, portanto, mantida como

argumento profissional, sem ser convertida em conclusao causal.

A utilizacao de inteligéncia artificial no fluxo de desenvolvimento é
apresentada como apoio a producao de paginas que atendam a
navegadores, mecanismos de busca e interfaces generativas. O
relato menciona respostas objetivas, secdes de perguntas
frequentes e organizacao para extracao de informacdes. Essa
aplicacao contextualiza a integracao das ferramentas ao trabalho
profissional, sem estabelecer resultados generalizaveis sobre sua

adocao.

4. INDICADORES DE BUSCA, DESEMPENHO E MENSURACAO

4.1. Mudancas no Comportamento de Busca

A Gartner projetou, em fevereiro de 2024, reducao de 25% no volume
de buscas em mecanismos tradicionais até 2026, vinculada a

utilizacao de chatbots e agentes virtuais (CGARTNER, Inc., 2024). Essa



informacao € uma projecao, e nao uma medicao retrospectiva
apresentada por este artigo. Sua funcao ¢é contextualizar

expectativas de mercado sobre a mudanca de comportamento.

O levantamento da Seer Interactive, divulgado pelo Search Engine
Land em novembro de 2025, redne 3.119 consultas informacionais, 42
organizacdes e mais de 25 milhdes de impressdes organicas
coletadas entre junho de 2024 e setembro de 2025 (Goodwin, 2025).
O material informa reducao de 61% na taxa de cliques organicos de
consultas com Al Overviews, de 1,76% para 0,61%, e de 68% nos
cligues pagos. Esses resultados sao atribuidos ao conjunto analisado,

Nao a todos os sites.

O estudo da SparkToro com dados do painel da Datos, publicado em
julho de 2024, informa que 58,5% das buscas nos Estados Unidos e
59,7% na Unidao Europeia terminam sem clique (Fishkin, 2024).
Também apresenta aproximadamente 360 a 374 cliques para sites
fora do Google a cada mil buscas. O material incorpora outra
referéncia do Search Engine Land sobre a evolucao das buscas sem
cligue em 2026 (SEARCH ENGINE LAND, [s. d.]). Os diferentes

levantamentos ndao sao combinados como uma série homogénea.

As informacdes citadas permitem discutir a distincao entre
exposicao e visita. Um conteudo pode aparecer em resultados ou
participar de uma resposta sem que O UsSuario acesse sua pagina.
Entretanto, os dados reunidos nao identificam o efeito de cada
pratica técnica sobre essa relacao. Qualquer aplicacao a um projeto
especifico precisaria considerar periodo, consultas e forma de

mensuragao.

4.2. Adaptacao das Organizacoes e Indicadores de Presenca



A pesquisa da BrightEdge, realizada em junho de 2025 com mais de
750 profissionais de SEO, conteudo e marketing digital, informa que
68% adotavam estratégias multiplataforma e que 54% das
organizacdes esperavam que suas equipes de SEO liderassem a
adaptacao a busca por IA (BRIGHTEDGE, 2025). Os dados descrevem
percepcdes e praticas do publico consultado; nao constituem

estimativa do conjunto das organizacdes brasileiras.

A Ahrefs apresenta estratégias e meétricas de GEO (Makosievicz,
2025). A Semrush incorpora o Al Visibility Index e informacdes sobre
busca com IA em suas publicacdes (SEMRUSH, 2025). Essas
referéncias indicam a presenca do tema na oferta de instrumentos
de acompanhamento do mercado. O artigo as utiliza para
contextualizar a mensuragcdao, sem comparar ou Vvalidar os

indicadores proprietarios apresentados.

A coexisténcia de instrumentos reforca a necessidade de identificar
O que cada indicador mede. Posicionamento, cliques e presenca em
respostas descrevem eventos diferentes. A interpretacao da
convergéncia entre SEO e GEO exige manter essa distingao,
sobretudo ao relacionar exposicao digital e resultados
organizacionais. O material nao permite calcular um indice

integrado ou demonstrar retorno comercial.

4.3. Desempenho, Conversao e Rastreamento

A analise da Portent relaciona tempo de carregamento e conversao
de sites (PORTENT, [s. d.]). A referéncia é utilizada para discutir a
experiéncia de navegacao e os efeitos associados ao desempenho,

sem assumir que todo atraso produza o mesmo resultado em



qualquer contexto. O argumento de desenvolvimento deve ser

associado a forma como as métricas sao observadas.

A documentacao sobre conversdes aprimoradas do Google Ads
(Google, [s. d.a]) e a plataforma WhatsApp Business da Meta (Meta
For Developers, [s. d.]) integram o conjunto de fontes sobre
rastreamento e canais de interacao. O lancamento do Google Tag
Manager, em outubro de 2012, € apresentado como marco na gestao
de tags (Holmes, 2012). A migracao do Universal Analytics para
GCoogle Analytics 4 em julho de 2023 complementa a discussao

sobre mudanc¢as na mensuracao (Ketchum, 2023).

O conjunto indica que avaliar um site exige considerar tanto sua
apresentacao quanto o registro das interagcdes. Uma alteracao de
visibilidade nao pode ser interpretada independentemente da forma
de coleta dos indicadores. No material de origem, essas ferramentas
compodem o relato de pratica profissional, sem fornecimento de uma
base de dados que permita avaliar resultados de conversao da

WEBX.

5. CONTEXTO BRASILEIRO E EXPERIENCIA PROFISSIONAL

A Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais, Lei n°13.709/2018, integra
as referéncias do material (BRASIL, 2018). Sua inclusao situa o
tratamento de informacdes de Vvisitantes na discussao do
desenvolvimento de sites. Politicas de privacidade, formularios e
recursos de contato precisam ser considerados nesse contexto, sem
reduzir a conformidade legal a existéncia de um unico elemento

técnico.

A pesquisa TIC Domicilios 2025, do CGl.br/Cetic.br, é a fonte reunida

NO Manuscrito para contextualizar a utilizacao da internet no Brasil



(CGl.br / CETIC.br, 2025). O alcance dos indicadores deve permanecer
relacionado ao universo e as definicdes adotadas pela pesquisa. A
referéncia € empregada para situar o publico dos servicos digitais,
sem extrapolar seus dados para padrdes especificos de uso de

interfaces generativas.

A trajetdéria de Marcyo Massuci na WEBX €& apresentada como
contexto de aplicacao dos recursos discutidos. O material relata
utilizagao de codigo manual, implementacao de SEO técnico, midia
paga, automacao e ferramentas generativas. Essas praticas
permitem organizar uma descricao profissional da convergéncia
entre desenvolvimento e visibilidade, sem demonstrar que sejam

exclusivas da empresa ou superiores a outras implementacdes.

O texto de origem relata maior destaque de sites desenvolvidos pela
WEBX no Google e sua presenca em consultas realizadas em
Gemini, ChatGPT e interfaces do Google. Também menciona a
disponibilidade de posicdées de ranking e capturas de tela como
material complementar. Esses registros nao foram anexados ao
conjunto analisado; nao sao tratados como resultados verificaveis de

pesquisa nesta versao.

A apresentacao das observacdes como relato profissional conserva a
experiéncia narrada e delimita o alcance de suas conclusdes. Sem
informacdes sobre consultas, periodos e critérios de comparacao,
nao é possivel atribuir eventual desempenho exclusivamente a
adocao conjunta de SEO e GEO. A distincao entre experiéncia e
demonstracdao evita que o argumento cientifico dependa de

com provagéo ausente.

6. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS



Adota-se uma abordagem de discussao bibliografica narrativa, com
um corpus de cinquenta referéncias. A pesquisa bibliografica utiliza
materiais ja publicados para desenvolver a analise de um problema,
permitindo organizar e relacionar conhecimentos disponiveis sobre
O objeto investigado (Gil, 2022). Neste artigo, seu propdsito é
exploratdrio, ao discutir a convergéncia entre SEO e GEO, e sua
analise é predominantemente qualitativa, voltada a interpretacao de
conceitos, argumentos e relagcdes. A distincao entre métodos,
procedimentos e formas de analise orienta a coeréncia do
delineamento adotado (Lakatos; Marconi, 2022). O conjunto reudne
informacdes sobre evolucao tecnoldgica, otimizacao,
comportamento de busca e mensuragcao, sem realizacao de
pesquisa empirica propria. As quatro referéncias metodoldgicas
fundamentam os procedimentos de analise e ndao integram o corpus

tematico de cinquenta fontes.

As fontes reunidas no material abrangem um estudo académico
sobre GEO, documentos de organizagdes responsaveis por
tecnologias e plataformas, pesquisas de mercado, publicacdes
especializadas, materiais enciclopédicos e legislacao. Esses tipos de
documento cumprem funcoes diferentes: documentos
institucionais descrevem padrdées e recursos, levantamentos
apresentam indicadores de populacdes ou conjuntos de consultas
delimitados; textos especializados oferecem interpretacdes e
orientacdes profissionais. A leitura critica considera a finalidade, a
procedéncia e a adequacao das informacdes ao problema do artigo.
A orientacao de Saunders, Lewis e Thornhill (2023) sobre a avaliacao
de dados secundarios fundamenta o cuidado de relacionar cada
indicador ao contexto em que foi produzido, especialmente diante

de fontes de mercado sobre marketing e servicos digitais.



A organizacao analitica adotou quatro eixos extraidos do conteudo
original: evolucao tecnoldgica da web e dos mecanismos de busca;
organizacao dos sites e integracao entre SEO e GEQ;
comportamento de busca e Iindicadores de Vvisibilidade;
desempenho, conversao, mensuracao e contexto brasileiro. A técnica
de organizagao tematica consiste, neste artigo, em reunir as
informacdes por assuntos relacionados ao problema e aos objetivos
da discussao. A sintese narrativa articula essas informag¢dées em uma
exposicao interpretativa, sem agregacao estatistica dos resultados.
Kraus et al. (2022) discutem a analise e a sintese da literatura como
meios de organizar o conhecimento e relacionar perspectivas em
pesquisas de gestdao. Essa orientacao apoia a articulagcao entre
desenvolvimento web, marketing digital e Vvisibilidade, sem
transformar o levantamento disponivel em revisao sistematica. As
citacbes no sistema autor-data permitem identificar a fonte

associada a cada informacao.

O artigo nao apresenta uma revisao sistematica, pois o material de
origem nao registra protocolo de busca, bases consultadas, critérios
de triagem ou avaliacao de qualidade. As recomendacdes de Kraus
et al. (2022) sao utilizadas como fundamento para explicitar o
alcance da discussao e a relacao entre a literatura e o problema
investigado; nao representam a adoc¢ao integral de um protocolo de
revisao. Também nao houve realizacao de experimento, coleta de
dados de clientes ou comparagao controlada entre sites. As
observacdes sobre projetos da WEBX sao tratadas como relato
profissional contextual, enquanto os resultados quantitativos sao

atribuidos aos estudos externos citados.

A analise preserva a distincao entre projecdes, resultados publicados

e interpretacdes profissionais. Afirmacdes de vantagem tecnoldgica



sao discutidas como argumentos, e nao como efeitos demonstrados
por esta investigacao. Em consonancia com a necessidade de
adequacao entre objetivos e procedimentos de pesquisa discutida
por Gil (2022) e Lakatos e Marconi (2022), as conclusdes
permanecem limitadas ao material efetivamente disponivel. Os
procedimentos permitem examinar o conteddo reunido sem
atribuir ao estudo métodos ou resultados empiricos que nao foram

realizados.

7. ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS

A organizacao das fontes evidencia que a convergéncia entre SEO e
GEO envolve continuidades e diferencas. A qualidade do conteudo, a
organizacao das paginas e a experiéncia de acesso permanecem
relevantes no argumento do material. A busca generativa amplia a
atencao a presenca de informacdes em respostas, adicionando uma
forma de exposicao que nao se confunde com classificagcao em uma

lista de resultados.

Os marcos tecnoldgicos contextualizam essa mudanca, mas nao a
demonstram isoladamente. A introducao de padrdes, recursos de
acessibilidade e métricas de desempenho descreve transformacdes
na producao de sites. Para relaciona-las a efeitos de visibilidade, seria
necessario um procedimento de observacao que o manuscrito nao
apresenta. A discussao deve, assim, separar contexto histérico e

avaliacao de desempenho.

Os estudos e levantamentos externos oferecem evidéncias de
natureza distinta. O benchmark de GEO avalia intervencdes em
condicdes delimitadas (Aggarwal et al, 2023); a Gartner apresenta

uma projecao (GARTNER, Inc., 2024); os levantamentos de cliques e



buscas sem clique descrevem conjuntos especificos (Fishkin, 2024;
Goodwin, 2025); e a BrightEdge (2025) reune percepcdes de
profissionais. Nao ¢é adequado trata-los como comprovacao

uniforme de uma mesma relacao causal.

A distincao também se aplica a arquitetura do site. HTML semantico,
dados estruturados e desempenho compdem o repertorio de
praticas descrito (Goel; Gupta, 2011; GOOGLE, [s. d.c]; Hines, 2023;
Subramanian, 2020; W3C, 2014a). Todavia, as referéncias nao
substituem a demonstracao dos resultados de uma implementacao.
A discussao cientifica deve evitar a passagem automatica de uma
recomendacao geral para uma afirmacao sobre superioridade de

determinada tecnologia ou empresa.

A contribuicao do artigo € organizar o conteudo existente em uma
relacdo entre evolucao tecnoldgica, praticas de otimizacao,
comportamento de busca e mensuracao. Essa estrutura permite
compreender por que a visibilidade digital precisa ser examinada
por mais de uma medida. As rela¢des discutidas sao acompanhadas

da delimitacao do tipo de evidéncia disponivel.

As limitacdes decorrem da diversidade das fontes e da auséncia de
pesquisa empirica propria. O corpus inclui materiais académicos,
institucionais, comerciais e enciclopédicos, com diferentes
finalidades. As datas de acesso foram mantidas conforme o
manuscrito de origem. O artigo nao demonstra atualizacao
independente de todas as informacdes, nem oferece comparacao
entre plataformas. Essas condi¢cdes precisam acompanhar a

interpretacao das conclusdes.

8. CONSIDERAGCOES FINAIS



O objetivo de discutir a relacao entre SEO e GEO foi desenvolvido a
partir do conjunto bibliografico analisado. A analise contextualizou a
evolucao da web e da busca, apresentou praticas de organizacao de
sites e distinguiu indicadores de exposicao, clique e
comportamento. A convergéncia entre as abordagens amplia as

guestdes envolvidas na gestao da visibilidade digital.

Os resultados externos citados indicam mudancas na descoberta de
informacdes e na utilizacdo de respostas generativas, mas
permanecem associados aos estudos, periodos e métricas que 0s
produziram. A interpretacao de projecdes e levantamentos deve
preservar essas condicdes. As observacdes da WEBX contribuem
como contexto profissional, ndao como prova de causalidade ou de

vantagem universal do desenvolvimento manual.

Conclui-se que integrar SEO e GEO envolve acompanhar a evolucao
das plataformas, organizar conteddos e interpretar indicadores de
acordo com sua finalidade. A estrutura cientifica exige que as
afirmacdes sejam proporcionais as evidéncias disponiveis. O artigo
oferece uma discussao bibliografica do tema, limitada as referéncias

reunidas e ao alcance das evidéncias citadas.
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