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RESUMO

Este artigo analisa como parlamentares federais brasileiros da 57°
Legislatura (2023-2027) utilizam o TikTok como arena de
comunicacao politica, com foco nas estratégias emocionais
empregadas e nas implicacdes dessas praticas para os modelos
contemporaneos de representacao. A pesquisa adota abordagem
qualiquantitativa, combinando mapeamento empirico de 415 perfis
parlamentares ativos na plataforma, analise automatica de
sentimentos via DistilBERT multilingue, analise lexical com o
software IRaMuTeQ e analise de conteudo categorial de uma
subamostra de 328 videos, codificada por instrumento proprio. Os
dados preliminares revelam que a adesao ao TikTok é transversal ao
espectro ideologico, com 72,1% dos deputados federais e 55,6% dos
senadores mantendo perfis ativos. A distribuicdao regional e de
género indica padrdes diferenciados de apropriacao da plataforma.
As hipoteses centrais, de que parlamentares de distintos espectros
ideoldgicos convergem no uso de estratégias emocionais e de que
conteudos com valéncia negativa geram maior engajamento, sao
discutidas a luz do modelo circumplexo de Russell (2003), dos
descritores HUMAINE/EARL e das contribuicbes de Ferreira (2021;
2023), Pitkin (1967), Saward (2010) e Manin (1997). O artigo contribui
para o debate sobre representacao emocional performatica e os
efeitos da mediacao algoritmica sobre a qualidade democratica no
Brasil contemporaneo.
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ABSTRACT
This article analyzes how Brazilian federal parliamentarians of the
57th Legislature (2023-2027) use TikTok as a political communication

arena, focusing on the emotional strategies employed and their



implications for contemporary models of representation. The
research adopts a mixed-methods approach, combining empirical
mapping of 415 active parliamentary profiles on the platform,
automated sentiment analysis via multilingual DistilBERT, lexical
analysis with IRaMuTeQ software, and categorical content analysis of
a 328-video subsample coded by a purpose-built instrument.
Preliminary findings indicate that TikTok adoption is transversal
across the ideological spectrum, with 72.1% of federal deputies and
55.6% of senators maintaining active profiles. Regional and gender
distributions suggest differentiated patterns of platform
appropriation. The central hypotheses — that parliamentarians
across ideological lines converge in emotional strategies, and that
negatively valenced content generates greater engagement — are
examined through Russell's  circumplex model (2003),
HUMAINE/EARL descriptors, and contributions from Ferreira (2027;
2023), Pitkin (1967), Saward (2010), and Manin (1997). The article
contributes to debates on performative emotional representation
and the effects of algorithmic mediation on democratic quality in
contemporary Brazil.

Keywords: Digital political communication. Political emotions.
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1. INTRODUCAO

A consolidacao do TikTok como arena de comunicagao politica
constitui um dos fendmenos mais relevantes da democracia
representativa contemporanea. Em menos de uma década, a
plataforma transitou de espaco de entretenimento juvenil para
infraestrutura sociotécnica na qual parlamentares disputam
visibilidade, constroem vinculos simbdlicos com o eleitorado e

mobilizam afetos de forma estratégica. No Brasil, a 57° Legislatura



(2023-2027) inaugura um ciclo em que a presenca digital dos

representantes deixa de ser excecao e se torna norma institucional.

Essa transformacao ndao ocorre em vacuo politico. Ela se inscreve em
um cenario de aguda polarizacao ideoldgica, erosao da confianca
nas instituicdes representativas e crescente importancia da
mediacao algoritmica na formacao de preferéncias politicas. Nesse
contexto, as emocdes deixam de ser apéndice da comunicacao
parlamentar para se tornarem seu nucleo operacional: raiva,
indignacgao, entusiasmo e esperancga sao mobilizadas
estrategicamente como recursos de alcance e identificacao
simbdlica, segundo logicas que a arquitetura algoritmica do TikTok

incentiva e amplifica.

A literatura internacional tem avancado na analise da comunicacao
politica em plataformas digitais (Papacharissi, 2015; Brady et al., 2017,
Cervi et al, 2023; Chagas; Stefano, 2023), mas ainda sao escassos 0S
estudos que investigam sistematicamente a atuacao de
parlamentares brasileiros no TikTok com foco na dimensao
emocional da representacao. Este artigo busca preencher
parcialmente essa lacuna, apresentando resultados preliminares de
pesquisa em curso sobre os 27 deputados federais mais votados por
capital de estado na 57° Legislatura, com corpus de 12.405

publicac¢des.

A questao central que orienta a investigacao é: como parlamentares
brasileiros empregam estratégias emocionais no TikTok e de que
forma essas estratégias variam em funcao do espectro ideoldgico e
do tipo de conteudo produzido? Trés hipoteses norteiam o estudo:
(H1) parlamentares de diferentes espectros ideoldgicos convergem

Nno uso de comunicacao emocionalmente carregada; (H2) conteudos



com valéncia emocional predominantemente negativa geram maior
engajamento digital; (H3) videos cujo alvo emocional sao adversarios
politicos ou grupos sociais apresentam engajamento superior aos

dirigidos a politicas publicas ou instituicdes.

O artigo esta organizado em cinco secdes, além desta introducao. A
secao 2 apresenta o referencial tedrico articulando representacao
politica e emocdes. A secao 3 descreve o0s procedimentos
metodoldgicos. A secao 4 expde o0s resultados empiricos

preliminares. A secao 5 apresenta as consideracoes finais.

2. REPRESENTACAO POLITICA, EMOCOES E COMUNICACAO
DIGITAL

Este capitulo tem como objetivo construir o arcabouco tedrico que
sustenta a analise da comunicacao politica no tiktok a partir da
articulacao entre representacao politica, emocdes e Idgica
algoritmica. Parte-se da premissa de que as transformacodes
recentes do espaco publico digital nao apenas alteraram os canais
de comunicagcdao entre representantes e representados, mas
reconfiguraram o proprio conteudo e a forma desse vinculo,

deslocando-o para dimensdes simbodlicas, performaticas e afetivas.

Para dar conta desse deslocamento, o capitulo esta estruturado em
trés movimentos analiticamente articulados. Em um primeiro
momento, discute-se a teoria contemporanea da representacao
politica, com énfase nas abordagens que compreendem a
representacao como um processo performatico e simbadlico, no qual
a legitimidade se constrdi por meio da identificacao e da producao
de sentidos compartilhados. Em seguida, examina-se o papel das

emocgdes como categoria analitica central para a compreensao da
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acao politica, destacando o chamado “giro emocional” nas ciéncias
sociais e sua relevancia para a analise da mobilizacao politica em
ambientes digitais. Por fim, o capitulo aborda a |6gica algoritmica do
tiktok, compreendendo a plataforma como uma infraestrutura
sociotécnica que condiciona padrdes de visibilidade, engajamento e
circulacao de conteudos, incentivando estratégias comunicacionais

orientadas pela intensidade emocional.

Ao articular esses trés eixos, representacao, emocao e algoritmo, o
capitulo busca demonstrar que a comunicag¢ao politica no tiktok nao
pode ser compreendida a partir de modelos tradicionais centrados
na deliberacao racional ou na responsividade programatica. Ao
contrario, trata-se de um ambiente em que a disputa por visibilidade
e legitimidade se organiza cada vez mais em torno da capacidade
de mobilizar afetos e produzir performances alinhadas as exigéncias
da mediacao algoritmica, configurando novas formas de construcao
do vinculo representativo no contexto das democracias

contemporaneas

2.1. Representacao e o Vinculo Performatico

Este capitulo tem como objetivo fundamentar teoricamente a
analise da comunicacao politica no TikTok a partir da articulacao
entre representacao politica, emocodes e logica algoritmica. Parte-se
da premissa de que as transformacdes do espaco publico digital
reconfiguram o vinculo representativo, deslocando-o para

dimensodes simbdlicas e afetivas.

Para tanto, o capitulo se organiza em trés eixos: inicialmente,
discute-se a representacao politica como pratica performatica; em

seguida, examina-se o papel das emocdes como categoria central



da acao politica; por fim, analisa-se a logica algoritmica do TikTok
como estrutura que condiciona visibilidade e engajamento. Ao
articular esses elementos, busca-se demonstrar que a comunicacao
politica nas plataformas digitais se estrutura cada vez mais em torno
da mobilizacao de afetos, redefinindo os modos de construcao da

representacdo na contemporaneidade.

2.2. Emogoes Como Categoria Analitica

O "giro emocional" nas Ciéncias Sociais (Jasper, 1998; 2018; Ferreira,
2023) restituiu as emocdes seu estatuto de categoria legitima e
estruturante da acao politica, superando a dicotomia classica entre
razao e afeto. Para os fins desta pesquisa, adota-se o modelo
circumplexo de Russell (2003) como instrumento de classificacao
dimensional das emocgdes, organizando-as segundo dois eixos:
valéncia (positiva/negativa) e excitacdo (alta/baixa). Essa matriz,
complementada pelos descritores HUMAINE/EARL, permite a
operacionalizacao sistematica das categorias emocionais nos videos

analisados.

A valéncia emocional é variavel central desta investigacao porque
modula diretamente os padrbes de engajamento nas midias
digitais. Brady et al. (2017), em analise de milhdes de publicacdes no
Twitter, demonstram que conteddos com alta carga moral-
emocional, especialmente os que evocam indighacao e raiva —
apresentam maior probabilidade de difusao. Emocdes negativas de
alta excitacao, como medo e raiva, ativam estados de alerta e
propensao a acao, emocdes positivas de alta excitacdao, como
entusiasmo e orgulho, constroem pertencimento identitario. Ambas
as polaridades constituem recursos estratégicos para parlamentares

gue disputam visibilidade algoritmica.



Ferreira (2021), inspirada em Collins (2004), demonstra como
emocdes politicamente orientadas geram "energia emocional" em
espacos de interacao digitalmente mediados. O TikTok simula rituais
de copresenca em que videos curtos e afetivamente intensos
funcionam como gatilhos de alinhamento simbdlico entre
representante e representado. E essa dindmica que Papacharissi
(2015) denomina '"publicos afetivos": formacdes discursivas
constituidas menos por identidades compartilhadas do que por

ressonancias emocionais circulantes.

2.3. A Légica Algoritmica do Tiktok e a Comunicacao Politica

O TikTok inaugura o que Gerbaudo (2024) denomina "segunda
geracao" das midias sociais: plataformas centradas no grafo de
interesses, nao no grafo social. Diferentemente do Facebook e do
Instagram, a visibilidade no TikTok nao depende de redes de
conexdes prévias, mas da capacidade de retencao e engajamento de
cada video individualmente. Um parlamentar sem base consolidada
de seguidores pode alcancar milhdes de visualizacbdes se seu

conteudo se adequar a légica algoritmica da plataforma.

Van Dijck e Poell (2013) descrevem a l6gica das midias sociais a partir
de quatro dimensoes, programabilidade, popularidade,
conectividade e datificacdao, que, combinadas, produzem um
ambiente em que conteudos emocionalmente intensos sao
sistematicamente priorizados. No caso do TikTok, essa priorizacao é
mediada por um sistema de recomendacao hiperpersonalizado
baseado em aprendizado de maquina, cujos critérios de relevancia
incluem tempo de visualizacao, taxa de conclusao e intensidade da

interacao.



Chagas e Stefano (2023), em um dos estudos mais sistematicos
sobre o uso do TikTok por politicos brasileiros, identificam a
prevaléncia de estratégias unidirecionais e de discursos polarizados,
com engajamento predominantemente quantitativo em detrimento
da interacao deliberativa. Essa dinamica reforca o que esta pesquisa
denomina convergéncia estratégica: independentemente da
orientacao ideoldgica, parlamentares ajustam seus repertorios

afetivos as exigéncias algoritmicas da plataforma.

3. METODOLOGIA

A pesquisa adota abordagem qualiquantitativa, estruturada em
quatro procedimentos complementares. O corpus empirico
compreende as publicacdes dos 27 deputados federais mais votados
por capital de estado na 57° Legislatura (2023-2027), totalizando
12.405 videos publicados no TikTok entre 1° de janeiro de 2023 e 31 de
maio de 2025. A selecao dos parlamentares seguiu o critério dos
mais votados por capital de estado, garantindo representatividade
territorial e variacao ideoldgica, com classificacao baseada em

Bolognesi et al. (2025).

A coleta de dados foi realizada com o software 4CAT (Capture and
Analysis Toolkit), utilizando a extensao Zeeschuimer para Mozilla
Firefox. Para garantir neutralidade algoritmica, a extragcao foi
conduzida em modo nao logado (anonimizado), seguindo o
protocolo proposto por Peeters (2022). Cada publicagcao constitui a
unidade de analise, o artefato comunicacional publicado na conta
oficial do parlamentar, nao sua presenca fisica, ancoragem
metodologica respaldada por Krippendorff (2004) e Neuendorf
(2017).



A analise emocional automatica foi realizada com o modelo
Ixyuan/distilbert-base-multilingual-cased-sentiments-student, via
Hugging Face, que classifica cada publicacdo segundo trés
categorias de sentimento (positivo, negativo, neutro) com
respectivos escores de confianca. As divergéncias entre a
classificagcao automatizada e a codificagdo manual sao
sistematicamente documentadas como evidéncia de triangulacao
metodologica, identificando quatro padrdes recorrentes de erro:
Padrao A (ataques politicos lidos como positivos por vocabulario
teatral), Padrao B (celebracdes lidas como negativas por legendas
esparsas), Padrao C (boas noticias lidas como negativas por palavras-
chave associadas a temas negativos) e Padrao D (sarcasmo gerando

neutralidade artificial).

A analise lexical do corpus foi conduzida com o software IRaMuTeQ
(Interface de R pour les Analyses Multidimensionnelles de Textes et
de Questionnaires), que permitiu identificar classes lexicais e
campos semanticos dominantes nos textos das publicacdées. Em
complemento, procedeu-se a analise de conteudo categorial
manual de uma subamostra de 328 videos, estratificada por
parlamentar e periodo, codificada por instrumento proéprio
composto por seis blocos tematicos (B1-B6), cobrindo: identificacao
do video, formato e affordances, valéncia emocional segundo o
modelo de Russell (2003)/HUMAINE-EARL, alvo emocional, tipo de

conteudo e métricas de engajamento.

O coeficiente de confiabilidade intercdédigo foi calculado para os
blocos de codificacao subjetiva (B3 e B4), com teste realizado sobre
amostra aleatdria de 10% dos videos codificados. A classificacao
ideoldgica dos parlamentares baseou-se em Bolognesi et al. (2025),

aplicada em duas etapas: identificacao do espectro predominante e



validagao com base na atuacgao digital recente. A analise estatistica
das métricas de engajamento (curtidas, comentarios,
compartilhamentos) utilizou o Python com a biblioteca openpyxl

para gestao das planilhas e calculo dos indicadores.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1. Presenca Institucional no Tiktok: Mapeamento e Adesao

O levantamento realizado entre 31 de dezembro de 2024 e 3 de
janeiro de 2025 identificou 415 parlamentares federais com perfis
ativos no TikTok: 370 deputados federais e 45 senadores. As taxas de
adesao foram de 72,1% entre os deputados (370 de 513) e 55,6% entre
0s senadores (45 de 8]1). Esses dados indicam que a presenca no
TikTok deixou de ser estratégia de vanguarda para se tornar pratica
comunicacional majoritaria no Legislativo federal, dado que por si s6

justifica a investigacao sistematica dessa arena.

A analise regional revela variacdes significativas: o Sudeste e o
Centro-Oeste concentram as maiores taxas de adesao entre
deputados (789% e 80%, respectivamente), enquanto o Norte
apresenta o indice mais baixo (62,3%). Entre senadores, o padrao se
repete: Sudeste (83,3%) e Centro-Oeste (77,8%) lideram, enquanto
Norte (50%) e Sul (55,6%) registram os menores indices. Essas
disparidades sugerem que a adoc¢ao do TikTok como ferramenta
politica € condicionada nao apenas por variaveis institucionais, mas
por fatores contextuais ligados a infraestrutura digital regional, a

competitividade politica local e ao perfil etario do eleitorado.

No recorte de género, parlamentares do sexo feminino
apresentaram taxa de adesao ligeiramente superior (73,5%) a dos

homens (69,5%). Esse dado dialoga com a literatura sobre



comunicagcao politica de género: Umansky e Pipal (2023)
demonstram que mulheres geram, em média, maior engajamento
no TikTok, beneficiando-se de estilos comunicativos que combinam
humor e empatia sem incorrer nos custos simbolicos associados a
intensidade afetiva masculina. A presenca estratégica de mulheres
parlamentares na plataforma pode, portanto, refletir uma adaptacao
as suas affordances especificas, explorando repertérios emocionais
que se adequam as expectativas de género sem penalizagcdes

simbodlicas.

4.2. Andlise Lexical e Campos Semanticos Dominantes

A analise conduzida com o IRaMuTeQ sobre o corpus de 12.405
publicacdes identificou classes lexicais que estruturam o discurso
parlamentar no TikTok em torno de dois eixos tematicos principais: o
eixo da adversidade politica (vocabulario de critica, denuncia e
antagonismo) e o eixo da proximidade identitaria (vocabulario de
pertencimento, celebracao e solidariedade). Essa estrutura biaxial
sugere que a comunicagao parlamentar no TikTok se organiza,
predominantemente, entre dois polos performaticos: a construcao

do adversario e a construcao do publico.

O campo semantico associado ao eixo adversarial concentra termos
de alta excitacao negativa, indignacao, denuncia, ataque, enquanto
O eixo identitario agrupa vocabulos de alta excitacao positiva,
celebracao, reconhecimento, pertencimento. Essa configuracao é
coerente com a hipodotese H3, que associa maior engajamento a
conteudos cujo alvo emocional sao adversarios politicos ou grupos
sociais. Contudo, os dados preliminares da codificacao manual
indicam que o caso de parlamentares como Guilherme Boulos

reverte parcialmente essa expectativa: seu conteddo de maior



engajamento é predominantemente positivo, sugerindo que a
saliéncia tematica pode ser um preditor de engajamento tao

relevante quanto a valéncia emocional.

4.3. Analise de Sentimento Automatizada: Padroes e Limitagcoes

A classificacao via DistilBERT multilingue produziu distribuicdes de
sentimento que, confrontadas com a codificacdo manual, revelam
tanto convergéncias substantivas quanto divergéncias sistematicas.
As convergéncias sao mais robustas nos casos de conteudo
explicitamente negativo (atagues diretos a adversarios) e
explicitamente positivo (celebracdes de conquistas legislativas). As
divergéncias concentram-se nas quatro tipologias identificadas:
ataques politicos com vocabulario teatral (Padrao A), celebracdes
com legendas esparsas (Padrao B), noticias positivas em temas
associados a palavras-chave negativas (Padrao C) e sarcasmo politico

(Padrao D).

Essas divergéncias nao invalidam a anadlise automatizada; ao
contrario, constituem evidéncia metodoldgica relevante. Elas
indicam que a dimensao emocional da comunicacao parlamentar
no TikTok opera em registros que transcendem a valéncia lexical,
incorporando performance visual, entonacao, enquadramento e
contexto politico, elementos que nenhum modelo de
processamento de linguagem natural captura integralmente sem
analise multimodal. A triangulacao entre DistilBERT e codificacao
manual &, portanto, metodologicamente necessaria e nao

meramente redundante.

4.4, Hipoteses em Teste: Achados Preliminares



A hipotese H1 — convergéncia ideoldgica no uso de estratégias
emocionais, encontra suporte nos dados de mapeamento: a
presenca no TikTok é transversal ao espectro ideoldgico, com taxas
de adesao elevadas em todos os campos. A analise dos padrdes de
producao de conteudo na subamostra codificada indica que
parlamentares de direita e de esquerda recorrem a formatos
performaticos semelhantes (video curto, apelo emocional direto,
auséncia de argumentacao programatica extensa), ainda que os

alvos emocionais e os registros afetivos variem.

A hipotese H2 — maior engajamento associado a valéncia negativa,
é parcialmente confirmada. O padrao geral dos dados indica
correlacao positiva entre negatividade emocional e métricas de
curtidas e comentarios. No entanto, casos individuais como o de
Nikolas Ferreira, outlier estatistico com niveis de engajamento que
desviam significativamente da média amostral, e o de Guilherme
Boulos — cujo conteudo positivo performa acima do esperado pela
hipotese, sinalizam que a relagcao entre valéncia e engajamento €
mediada por variaveis contextuais: notoriedade prévia do
parlamentar, saliéncia tematica e capacidade de mobilizar redes de

distribuicao externas a plataforma.

A hipdtese H3, maior engajamento para conteudos dirigidos a
adversarios ou grupos sociais em comparacao com os dirigidos a
politicas publicas ou instituicdes, apresenta resultados preliminares
convergentes, com ressalvas importantes. A codificacao em curso
(44% da subamostra concluida) indica que videos de ataque ou
critica a adversarios concentram, em média, coeficientes de
engajamento superiores aos videos de apresentacao de propostas
legislativas. Contudo, a confirmacao definitiva aguarda a conclusao

da codificacao integral da subamostra.



5. CONSIDERAGOES FINAIS

Este artigo apresentou resultados preliminares de investigacao
empirica sobre a comunicagcao emocional de parlamentares
brasileiros no TikTok, articulando mapeamento institucional, analise
automatica de sentimentos, analise lexical e codificacao categorial.
Os achados indicam que o TikTok consolidou-se como arena
representativa de primeira ordem no Legislativo federal, com

presenca majoritaria e transversal ao espectro ideoldgico.

As hipoteses norteadoras do estudo encontram suporte parcial nos
dados disponiveis, com nuances que indicam que a relacao entre
valéncia emocional e engajamento é mais complexa do que
postulam os modelos lineares: a saliéncia tematica, a notoriedade
prévia do parlamentar e a capacidade de mobilizacao de redes
externas a plataforma configuram varidveis intervenientes que

merecem tratamento analitico especifico.

Do ponto de vista tedrico, os resultados reforcam a pertinéncia do
conceito de representacao emocional performatica: os
parlamentares nao usam o TikTok para prestar contas ou apresentar
propostas, mas para renovar continuamente o vinculo afetivo com
seus publicos, uma forma de legitimidade que, nos termos de
Saward (2010), reside na reivindicacao representativa em si, nao em
seu conteudo substantivo. Essa inflexao tem implicacdes normativas
para a democracia representativa brasileira que extrapolam o escopo

deste artigo e merecem investigacao continuada.

Como limitacdes, registra-se que os resultados aqui apresentados
sao parciais, a codificacao da subamostra encontra-se em curso, e

que a analise automatizada de sentimentos enfrenta restricdes



reconhecidas na captura de registros sarcasticos, irdnicos e
multimodais. Pesquisas futuras devem incorporar analise de
conteudo audiovisual integral e testes de confiabilidade intercodigo

Mmais extensos.
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